Benjamin Schniirr, Nicolai Herrmann & Fabian Bill
prasentieren eine Dialog-Kampagne flr

PHOYNAK




Wie lautet die Aufgabe?

Entwickeln Sie eine Dialog-Kampagne fur den schweizer Horgerat-
Produzenten Phonak auf Grundlage einer kampagnenfahigen Printidee.
Zielgruppe sind die schweizer Audiologen.



Klingt ganz gut, oder?

Na klar! Kein Themal!



Aber Obacht!

Bitte seid emotional.

Bitte zahlt auf den Markenclaim ,life is on” ein.

Bitte macht Image.

Bitte verdeutlicht die Partnerschaft mit den Audiologen.



Nicht soviel auf einmal.

Doch, doch. Das kriegen wir hin. Wir mussen einfach nur die
Audiologen emotional in unser zentrales Thema mit einbeziehen. Und

das naturlich im Geiste von Phonak.

Also fragen wir uns:
Wofur steht Phonak?
Was ist davon fur die Zielgruppe relevant?



Kein Problem!

Eben!

Phonak ist einer der WeltmarktfUhrer in der Hortechnologie. Ein
innovationsgetriebenes Unternehmen mit aulRergewohnlich denkenden
Top-Ingenieuren. Und einem aulergewohnlich denkenden Chef.

Und das Thema, was die Audiologen interessiert, ist naturlich horen.
Das muss nur noch kreativ umgesetzt werden.



Da bin ich mal gespannt!

Ok. Wenn wir nur sagen ,es ist schon, zu horen" oder ,schlecht, nicht
zu horen”, ist das zu einfach.

Wir brauchen eine Idee, bei der wir den Audiologen sagen, dass sie
einen guten Job machen und wir gleichzeitig zeigen, dass Phonak
einen guten Job macht.

AulRerdem muss sie aktivierend sein. SchlieRlich geht es um Response
und Dialog.

Also fordern wir sie auf, mit uns gemeinsam gegen die Gehorlosigkeit
zu kampfen. Nur eben etwas anders:



Aha, die Idee!

RWURM!"

Wir fordern:

,RETTET DE




Warum das denn?

Der Ohrwurm leidet am Meisten unter dem zunehmenden Gehorverlust
der Menschen. Wenn immer weniger Leute gut horen, wird er nicht
beachtet, kann sich nicht verbreiten und stirbt aus.

Dagegen mussen wir etwas tun! Also leiten wir eine
Tierschutzkampagne ein. Alles zur Rettung des Ohrwurms.
Denn kaum jemand engagiert sich wohl mehr dafur als Phonak.



Was bringt das?

Ganz einfach:
Wir bitten die Audiologen um ihre Mithilfe. Aktivieren sie und betonen

unsere Partnerschaft. Gemeinsam packen wir's!

Wir zahlen auf den Claim ,life is on” ein. Denn wir retten Leben.

Das Ganze ist sehr emotional. Hey, ein Freude bringendes Tier konnte
aussterben.

Image. Wir zeigen, wofur Phonak steht. Die Firma ist in der Szene sehr
bekannt, ihre Produkte beliebt. Jetzt zeigen wir ihren kreativen Geist.



In Print so:
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Wie sieht das aus?

Copy:

Der Ohrwurm ist vom Aussterben bedroht.
Immer weniger Menschen kdnnen ihn hiren,
so kann er sich nicht vermehren. Doch
gemeinsam kénnen wir daflr sorgen, dass
seine Art erhalten wird. Helfen Sie mit!

www rettetdenohrwurm.ch
Phonak ,Life is on.”
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Wie sieht das aus?

Copy:

Der Ohrwurm ist vom Aussterben bedroht.
Immer weniger Menschen kdnnen ihn hiren,
so kann er sich nicht vermehren. Doch
gemeinsam kénnen wir daflr sorgen, dass
seine Art erhalten wird. Helfen Sie mit!

www rettetdenohrwurm.ch
Phonak ,Life is on.”



QOder so:

Wie sieht das aus?

Copy:
- T . ' Der Ohrwurm ist vom Aussterben bedroht.

- ' Immer weniger Menschen kdnnen ihn hiren,
so kann er sich nicht vermehren. Doch
gemeinsam kénnen wir daflr sorgen, dass
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QOder so:

RETTET PEN
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PHONAK

Wie sieht das aus?

Copy:

Der Ohrwurm ist vom Aussterben bedroht.
Immer weniger Menschen kdnnen ihn hiren,
so kann er sich nicht vermehren. Doch
gemeinsam kénnen wir daflr sorgen, dass
seine Art erhalten wird. Helfen Sie mit!
www.rettetdenohrwurm.ch

Phonak ,Life is on.”



Was soll die URL?

Die macht Response und bietet eine Plattform fur die Geschichte und
das Leben des Ohrwurms, sowie die Moglichkeit Ohrwurmer zu
verbreiten.

Konkret: Wir stellen MP3s zum Verschicken zu Verflugung.

Jeder, der sich an der Aktion beteiligt, nimmt an einem Gewinnspiel
teil.



Wie schaut das aus?

Exgle-Eye Fherry - Save Togisght

Touth Group -Forever Young [Alphavnille Coved)

Flacetd - Daddy Cood (Boney M Covpe) ': PHBNAK

Life &5 on.




Welches Gewinnspiel?

BEWEED oo
oHRWURNE

Wir verlosen eine Safari unter dem Titel ,Auf den Spuren des
Ohrwurms.”

Ein Event und eine CRM-Malinahme, aufgezogen wie eine
Tierexpedition.

Mit Reise im Safaribus, Station in einer Ohrwurmgeburtstatte
(Tonstudio), Aufnehmen eines eigenen Ohrwurms, Fahrt zum
Ohrwurmrettungszentrum (Phonak-Werk) mit Vortragen, Fuhrung
und Gesprachen und Ubernachtung inklusive Safari-Dinner.



Jetzt aber mal Mailing.

Kommt sofort!
Parallel zur Printkampagne versenden wir unser erstes Mailing zum
Kick-Off:

Ein original Ohrwurm inklusive Terrarium. — Haptik

Ein Steckbrief zur Lebensweise, Fortpflanzung und Lebensraum des
Ohrwurms — Bildhaftigkeit

Ein Anschreiben, das zur Site leitet, sowie die Aktion und den Gewinn
erklart. - Interaktion
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das aus?

Und wie sieht




Geht's da noch weiter?

Aber ja doch!
Unser zweites Mailing bildet eine ,,Safari-Dokumentation®.

Also ein Erlebnisbericht des Hauptgewinns unserer Aktion. Und fur die
Gewinner ihren selbst aufgenommenen Ohrwurm als CD.

Dann folgt das Mailing ,,Rettungsinstrumente®. Denn auch die
Phonak-Produkte wollen beworben werden. Nur eben alles in unsere
Ohrwurm-ldee verpackt. ,Wie Sie den Ohrwurm retten konnen.”



Und geht's da noch mal

weiter?

Na sicher!
Nach einiger Zeit erhalten die Audiologen das Mailing ,,Tierschutzer®.
Also ein Dankesschreiben der Tierschutzorganisation ,Pro Ohrwurm e. V."

Zudem plakatieren wir als Guerilla-MaRRnahme Tlren, Wande und Baume
in der Umgebung mit Vermissten-Anzeigen.

On the Top stellen wir noch einen Steckbrief des Ohrwurms bei Wikipedia
ein.



Noch mal auf

einen Blick.

Printkamipag ne ' unlerstitzend:
"Rattel dan Ohrwurm!® Guerilla-Aktion
in Fachrsitschriftan "Wermisst-Plakate °
mit Response aul www.retistdenohreurm.ch vor Audiclogiepraxen und in Umgebung

Onil ve-Adction paralial:
*Ohrwiirmer varbraiten” 1. Step-Mailing
plus Gawinnsplal "Safar” "Ohreurm + Stackbriaf™
plus Himsals auf Homepage und Gewinnsplial

Gewinnsplel "Safarl”

"Auf den Spuren des Ohrwurms"

und Der‘:fﬂhmrrg dar *Safar”

CRM-Nachfassmailing

Barichl + Chasurm-C0
| an alle Gowinnar
2. Step-Mailing/Hard-Salling 3. Step-Mailing nl
*wir wir den Ohrsurm rellen® | Tierschitzer-Dankesschrebe

Produktfolder | 'ProOhrwurme. V.




War's das jetzt?

Ja, das war's!
Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Und rettet den Ohrwurm!
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